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ПІДҐРУНТЯ ПРОЕКТУ
Історія. 
· Фестиваль “З країни в Україну” проходив в 2014 році за власні кошти засновників фонду в 11 містах Східної України. В 2015 році на новому рівні фестиваль було підтримано ініціативою UCBI і фестиваль відбувся в 18 містах Південного Сходу країни. В 2016 році ініціатива перетворилася на повноцінний повноформатний проект, який було підтримано в 11 містах українського Сходу і у фестивалю з’явилася нова аудиторія – культурні активісти та волонтери і серії навчальних заходів – ворк-шопів з проектного менеджменту та ефективних комунікацій, як інструмент роботи з нею. В 2017 році фестиваль було проведено в 6 містах Сходу. У фестивалю з’явилася своя Академія – навчальна програма, яка складалася із одного п’ятиденного модулю і була направлена на роботу із культурними менеджерами міст учасників. В 2018 році фестиваль набув сталості у своєму оновленому форматі – Повноцінна навчальна програма, яка включала в себе 2 навчальних модулі по 5 днів, блок рефлексії та аналізу після фестивалю та фестивальні активності в 9 містах сходу. У 2019 році фестиваль було розширено на території міст Закарпаття, Приазов’я, Бессарабії, регіонів Запоріжчини та Херсонщини

Досвід. Під час проведення останніх фестивалів в громадах на Сході та в інших регіонах країни ми змогли впорядкувати свій досвід минулих років та зрозуміти поточну актуальну проблематику наших двох глобальних цільових аудиторій – жителів міст, та активістів, на позиціях чиновників, підприємців та громадських діячів. Ось наступні висновки із якими ми хочемо працювати в цьому році:
1. Несистемність знань в сфері проектної діяльності та сталого існування власних програмних ініціатив
2. Малий досвід розгалужених комунікацій різних за логікою взаємодії та цілями існування суспільних утворень: влади, бізнеса, представників громадянського суспільства
3. Відсутність побудови горизонтальних зв’язків не тільки серед НГО, а й серед всіх верств суспільства та державних інституцій
4. Обмежена кількість інструментів для можливості самореалізації громадської активності на місцях
5. Впевненість активістів у власних силах та власних професійних навичках, яка часто набагато перевищує реальний рівень знань.
6. Разові воркшопи та семінари з проектного менеджменту, вирішення конфліктів, побудови команд та інші тренінгові програми не підкріплені практичною діяльністю знецінюють набуття важливих знань з ведення проектів та розвитку організацій в системних підходах.
7. Проекти, які реалізуються всупереч підтримки регіональної влади - міської чи районної адміністрації, або з мовчазного її не сприяння, стикаються під час реалізації з великою кількістю проблем та зазвичай не досягають бажаного рівня ефективності по кількості аудиторії та залученню додаткових ресурсів
8. За умов привернення уваги до проблем на Сході дуже часто представників міст Сходу відчувають себе відірваними від іншої країни, законсервованими в певній традиції
9. Явища низької культурної активності, дуже повільного формування національної ідентичності та самоідентичності особистостей розповсюджуються по всіх регіонах країни, в одеській, закарпатській, миколаївській та херсонській областях за своєю географічною ознакою впливають на рівень національної безпеки країни

ЗМІНИ КОНТЕКСТУ

1. У 2020 році ми входили в планування фестивалю у габридному форматі онлайн+офлайн, причому в онлайн активності були переведені всі наші навчальні модулі – пошук та підбір активістів на місцях, формування потенційних локальних команд, розробка навчальної IT платформи, навчання команд в Академії проєктного менеджменту. В офлайні залишалися безпосередні проектні взаємодії та незмінною залишається механіка фестивалю, як кочуючого мандрівного фестивалю «на колесах» - 1 день одне місто, нічний переїзд в наступне місто, монтаж, фестиваль і так три дні поспіль.
2. Викликами такого формату стали з одного боку зовсім інша мотивація людей під час навчання в Академії та труднощі із якими ми стикнулися під час набору людей та їх навчання, з іншого боку над реалізацією ойлайн частини фестивалю нависла загроза антиковідних заходів які можуть передбачати відміну фестивалів частково або повністю в місцях проведення.
3. Враховуючи ці виклики ми внесли певні коригування у механіку фестивалю, які пропонуємо розглянути 


ОНОВЛЕННЯ МЕХАНІКИ ФЕСТИВАЛЮ

І. НАВЧАЛЬНА ЧАСТИНА

Навчальну частину ми пропонуємо розбавити офлайн модулями для трійок фестивальних регіонів в офлайні:
1. 2-денний навчальний модуль у Києві під кінець навчальної програми Академії проєктного менеджменту
2. 2-денний навчальний модуль у Києві на старті навчальної програми Академії публічного управління для органів місцевого самоврядування та державних інституцій в гуманітарній сфері
Цей формат дозволить:
3. Підсилити залученість команд у навчальний процес
4. Контролювати стан розвитку проектної активності в регіонах
5. Отримати більше важливої інформації перед ключовими етапами (реалізацією активностей на початку літа та розробкою стратегій восени)


ІІ. ФЕСТИВАЛЬНА ЧАСТИНА  

Ми оновили формат проведення фестивалю, послуговуючись наступними принципами:
1. Максимальна децентралізація фестивальних активностей
a. Тепер весь фестиваль не буде в одній локації, а «накриє хвилями» окремі регіони міста
b. Центральна точка фестивалю перетвориться на набір інсталяцій та демонстрацій контенту без офлайн учасників (артистів, музикантів тощо)
2. Активності одного дотику
a. Майстер-класи та воркшопи будуть організовані у такий спосіб, що  всі матеріали будуть під окремого користувача та будуть розраховані на персональне використання
b. Особливий акцент буде на безконтактні майстер-класи, під час яких учасники будуть перетинатися виключно із своїми власними доробками та матеріалами, які вони отримали на події у безпечний для себе спосіп
3. Підготовлена залученість 
a. Частину залученості артистів, містян та гостей міста у контент фестивалю ми перенесемо на час підготовки до події та переведемо у формат зйомок відео-контенту, створення аудіовізуального контенту та інформаційного контенту за участю різних гостей майданчиків (артистів, лекторів, майстрів тощо)
4. Безпечна логістика та дотримання санітарних норм
a. Ми переглядаємо принципи логістики та усвідомлюємо потребу в організації логістики автобусами із набагато більшою кількістю місць (наприклад окремі 2 автобуси по 75 осіб, в кожному з яких їде не більше 45 осіб -це дозволяє дотриматися безпекових стандартів
b. Для дотримання безпекових стандартів буде розроблена окрема методична інструкція на 6-8 сторінок для команди організаторів (на основі методичок Агенції 42, Київекспоплази, Львівської мерії та карантинних обмежень леополісджазфесту та Атлас Вікенду)
c. Для дотримання безпекових стандартів буде розроблена окрема методична інструкція у вигляді наборів плакатів та інфографік для соціальних мереж та для розміщення на території фестивалю для гостей (на основі методичок Агенції 42, Київекспоплази, Львівської мерії та карантинних обмежень леополісджазфесту та Атлас Вікенду)

максимально враховуючи всі вище перелічені фактори, на сьогодні ми маємо наступну механіку фестивалю:

ЛОГІСТИКА

6. Фестиваль зберігає вже звичний формат логістики, коли у четвер команда волонтерів вирушає з Києва, приїжджає в місто Х на ранок, монтується та запускає активності так, щоб ввечері мати можливість демонтуватися та виїхати до наступного міста
7. За один такий виїзд фестиваль може відвідати до трьох міст, в яких відбуваються активності з 12.00 до 19.00
8. Всього з Києва має вирушити 2 великих автобуси по 75 місць кожний, 2 мікроавтобуси по 20 місць кожний, 3 фури 20 тонн з вантажно підйомними, 1 вантажівка на 10 тонн, 2 перероблених мобільних екрани із звуком та додатковий легковий транспорт окремих учасників. При такій логістиці ми досягаємо цілей одномісних розміщень в транспорті персонала та мобільного переміщення вантажів між локаціями

ФОРМАТ

В цій пропозиції фестиваль має два головних принципи якими послуговується при створенні формату для команди організаторів. 
9. Перший принцип – Принцип фестивальної децентралізації не комунікується назовні в повній мірі, але є основою для побудови стрункої логіки фестивалю та стійкості його конструкції для порозуміння всередині нашої великої команди організаторів та взаємодії між локальними камандами та глобальною командою
10. Другий принцип – Фестиваль на зв’язку вже більше про комунікацію назовні та про той клей, який при певному доопрацюванні та візуальній концептуалізації може допомагати пояснювати людям основні повідомлення про ідентичність, розвиток, самореалізацію

Далі кілька тез по кожному з принципів:
Фестивальна децентралізація:
· Фестиваль тепер має не 1 локацію навколо якої все побудовано, а цілих 6
· Одна локація залишається головним сценічним простором, але без участі живих музикантів та глобальних активностей
· Інші 4 локації наповнюються різноманітними активностями, здебільшого включеними з «класичного» фестивалю
· Ще 1 локація представляє собою мобільне авто із великим відео екраном та музичними колонками, яке у свій час приїжджає на місце та включається в загальний контекст та підсилює на півтори-дві години програму локального майданчика
· В такий спосіб ми можемо говорити про те, що фестиваль розширюється з центральної площі на все місто
· Кожна з локація має власний комплект активностей, міні сцену, звуковий комплект, можливість демонструвати відео, вести програму чи майстер-клас, вмикати простеньку музику



НАПОВНЕННЯ

Наповнення фестивалю на місцях розгалужується на дві складових: 1) фізичну, офлайн складову 2) віртуальну, цифрову складову.

Стосовно фізичної складової ми пропонуємо наступне наповнення 6 локацій фестивалю:

Локація I. 
Центральний простір. На зв’язку з Україною.
Локація медіамистецтва та відео інсталяції
Конфігурація: 
· центральна сцена 360 градусів діаметром 8 метрів.
· на сцені встановлені портали і, у випадку відсутності сильного вітру, пристібнуті на весь периметр брендовані боки, які утворюють велику циліндричну фігуру посеред площі
· На боках нанесені елементи всіх 11 міст цьогорічного туру – фотографії, орнаменти, алюзії на кожне з міст
· На відстані 50-60 метрів від сцени розташовані 3 групи екранів 2х6 метрів кожний високої роздільної здатності
· Зліва та справа від екранів, а також в просторах між екранами розташовані 24 фотопостери А0 формату які демонструють кожну з областей України у фотовиставки «Україна з неба»
Наповнення екранів:
· Екрани працюють в трьох глобальних режимах:
1. Основний режим контенту, який відзнято та підготовлено напередодні фестивалю (проєкт Натхнення Сходу+Місто звучить, інтерв’ю з відомими людьми, які підтримують фестиваль та жителями міста, інфографіка про місто, інфографіка про Україну, короткометражний освітній контент та просвітницький контент в нашій концепції)
2. Режим прямих трансляцій та стримів (з інших майданчиків по місту, з Києва та інших міст – привітання від гуртів учасників Натхнення Сходу тощо)
3. Партнерський контент (промо ролики та відео логотипи, партнерські проєкти)
4. Контент розділяється на денну частину та вечірню частину. В денній частині він більше пізнавальний та концептуальний, у вечірній частині – це контент концертний та розважальний (натхнення сходу+місто звучить)

Локація ІІ. 
Простір Сучасної України. На зв’язку з майбутнім.
Локація технологій та сучасних професій
Конфігурація: 
· Маленький сценічний простір 2х4 метри
· 2 великих білих брендованих тенти Сучасної України 3х6 метрів кожний
· Активності під тентами та навколо тентів
· 2 великих плазмових екрани 50’’
· 
Наповнення
· На двох великих плазмах в окремому тенті зі збереженням санітарних норм будуть демонструватися експонати мандрівної виставки “Музею Науки” та виставкові експонати наукового проєкту “Inscience”.
· Між тентами будуть проводитися Інтерактивні ігри на відкритому повітрі, які передбачають дотримання санітарних норм.
· Другий тент займе представництво містечка професій, де представники IT-сектору або креативних індустрій сформують набір інсталяцій про свою роботу
· Сценічний простір слугуватиме попереміною локацією для демонстрацій професій людей, які роблять корисні продукти та інженерні винаходи та самих корисних продуктів та інженерних винаходів

Локація ІІІ. 
Простір України Традицій. На зв’язку з історією.
Локація традиційних ремесел та історичної культури
Конфігурація: 
· Маленький сценічний простір 2х4 метри
· 6 маленьких білих тентів як просторів для ремесел 3х3 метрі кожний (по 2 столику по 4 людини за кожним)
· Активності під тентами та навколо тентів
· Мікрофон для проведення майстер класів під відкритим небом

Наповнення
· Містечко майстрів – локація, яка передбачає проведення майстер-класів за дотриманням санітарних норм, а також передбачає роздачу “Пакунків для рукоділля” та заздалегідь записаних лекцій через QR-коди або сайт для самостійного створення традиційних українських доробків
· Під час роботи містечка майстрів передбачено роботу 6 майстрів, з яких кожний майстер по черзі проводить відкритий майстер-клас зі сцени, в той час, як всі інші працюють локально з невеличкими групами людей

Локація ІV.
Простір України Глибокої (змістовної). На зв’язку з сенсами.
Локація кіно, фото та лекторіїв
Конфігурація: 
· Маленький сценічний простір 2х4 метри
· 1 тент як дискусійний лекторій 3х6 метрів на 6-8 людей в середині та ще стільки ж навколо тенту 
· Світлодіодний екран 2,5х4 метри 
· Мікрофон для проведення майстер класів під відкритим небом
Наповнення
· Кіно напрям – презентації фільмів, кінотеатр просто неба.
· Фотонапрям – лекції про фотографію, фототур містом від відомого українського фотографа для локальних фотографів (задля подальшого створення спільнот фотографів у містах).
· Літературний напрям – презентації книжок, онлайн-лекції про читання/написання літературних творів (аналог відкритої бібліотеки) + Стенд книжної полиці із QR кодами на корінцях книжок, які зображені на книжній полиці, за якими можна скачати безкоштовно цю книжку собі на гаджет


Локація V.
Простір України Молодіжної. На зв’язку з друзями.
Локація молоді та спорту, громадських організацій та охорони здоров’я
Конфігурація: 
· Маленький сценічний простір 2х4 метри
· 2 тенти як дискусійний лекторій 3х6 метрів на 6-8 людей в середині та ще стільки ж навколо тентів для організації лекторіїв та інтерактивів напряму Охорони Здоров’я
· Простір між тентами для активностей Молоді та спорту
· Світлодіодний екран 2,5х4 метри для презентацій робіт ГО які цікаві молоді
· Мікрофон для проведення майстер класів під відкритим небом
Наповнення

· Спортивний майданчик – функціонування майданчика з “безпечним” у часи пандемії видом спорту.
· Містечко громадських організацій – презентація декількох громадських організацій,  до яких можна доєднатися.
· Охорона здоров’я – прості речі про здоров’я, діджитал зарядка та інше.

Локація VI.
Простір України Музичної. На зв’язку з Україною.
Локація мотивацій, виступів гуртів та звернень до людей
Ця локація являє собою перероблений автомобіль із великим екраном, який приїжджає на кожну з попередніх локацій (окрім центральної) з тим, щоб привести локальний виступ гурту-амбасадору цього міста, виступи інших артистів фестивалю, прямий ефір з одним з артистів та мотивуюче відео для жителів цього району. Гурт-амбасадор міста у рамках проєкту Натхнення Сходом та проєкту Місто Звучить за місяць до цього приїхав у це місто та відзнявся у локалізованому контенті, який буде включено під час фестивалю у виступ цього гурта на цій локації

Стосовно віртуальної (діджитал) складової фестивалю ми пропонуємо наступні активності:
1. Дзеркало фестивалю. Сайт фестивалю, який уможливлює доступ до фестивального контенту для всіх тих людей, хто не доєднався до фестивалю офлайн. Попередня структур сайт:
1. Міста фестивалю (локальна команда – опис+фото, опис мети та проблеми над якою працюють, успішні проєкти)
2. Напрями фестивалю (14 напрямів фестивалю відзнятих на відео та змонтованих у форматі майстер-класів та воркшопів з обраними напрями)
3. Амбасадори фестивалю (артисти та медійні особистості про свою участь у фестивалі
4. Спецпроект: інтерактивна мап фестивалю (всі фестивалі за всі роки на мапі фестивалю з описами команд, проєктів та діяльності)
5. Спецпроект: книга 1000 авторів (статті, інформація та роздуми  учасників фестивалю про свою ідентичність зібрані в одному місці) 
6. Медіа про фестиваль та культурні проєкти
ОХОПЛЕННЯ: 30 000 унікальних заходів на сайт впродовж наступних 3 місяців після запуску при мінімальному промо в районі 12 тис грн на місяць 
2. Трансляція локальних сцен на центральний майданчику в місті (кожна з чотирьох сцен транслює свої активності в певний час на центральний майданчик)
ОХОПЛЕННЯ: 2000 переглядів реальними людьми в малих містах впродовж дня та 4-5 тис у великих містах з урахуванням кількості людей на центральній локації в потоковому режимі впродовж дня
3. Проєкт у формі вечірнього шоу із представниками культури, медіа та артистів фестивалю ввечері кожної середи з підсумками фестивального тижня:
1. Студія в Києві
2. Пара ведучих та 4-5 гостей
3. Виступ живого гурта учасника фестивалю
4. Включення з трійки міст із враженнями від проєкту
5. Залучення глядачів до інтерактивної взаємодії зі студією
6. Багато гумору, фактів про Схід, музики на натхнення
ОХОПЛЕННЯ: 5000 переглядів під час прямого ефіру та тижню після ефіру з урахуванням бюджету на промо 10 тис грн на серію (5 випусків)
4. Вечірній концерт в місті замінюється комплексним медійним проектом, який поєднує концепцію Натхнення Сходу (кліпи артистів, які зняти на сході) та Місто Звучить (інтеграція звуків міста в музичні кліпи):
1. За 1 місяць до дат фестивалю артисти виїжджають зі знімальною групою в міста фестивалю та організовують зйомки, знайомляться з містом, формують своє уявлення про місто та записують звернення до містян
2. Під час самих фестивалів замість виступів артистів на екрани центральної локації та з екранів фестмобіля транслюється унікальний контент який вони створили 
ОХОПЛЕННЯ: 600 000 переглядів всіх роликів мінімально з 3 місяці з урахуванням бюджету на промо 150-200 тис грн


ІІІ. ЗАЛУЧЕНІСТЬ КОМАНД

· Для такого формату залученість команд може бути реалізована окремими 1-2 локаціями, які вони за загальним принципом зможуть зробити у своєму місті що розширить кількість майданчиків до 7-8 майданчиків відповідно
· Окрім цього, потрібне буде включення локальної команди на рівні допомоги та реалізації логістичних, інформаційних та організаційних функцій у загальному контексті фестивалю
· Фестиваль у такому форматі буде спроможний ще на більшому рівні сформувати відповідальність за кінцевий результат перед кожною локальною командою
· Ми пропонуємо залишати витрати на рівній 70-80 тис грн на кожне місто для подібних цілей

 IV. ПОСТ ФЕСТИВАЛЬНА ЧАСТИНА
· Сила цієї концепції розкривається також у тому, що для другої частини прогрми – співпраці із культурними департаментами місцевої влади, допомоги формування основ для майбутньої екосистеми міста ідея децентралізації підходить набгатокраще бо дозволяє з іншим рівнем включеності залучати регіони міст та локальних партнерів для представленості у фестивалі
· Попередній перелік потенційних проєктів для співпраці:
· 11 медіа ресурсів про культурний потенціал міста. Своєрідні культурні амбасади в інформаційному просторі від кожного з міст, які стануть візитівкою міста в інформаційному просторі України. Ціль даного проєкту зробити так, щоб про Мирноград та Станицю Луганську з'явилося дуже багато позитивного контенту в культурній сфері 
· Спецпроєкт із УКФ щодо підтримки проєктів в обраних громадах щодо розбудови української ідентичності та розвитку культури в регіонах
· Подальші медіа-активності із амбасадорами міст та іншими запрошеними учасниками
· Партнерства із друзями фундації та іншими ГО, які беруть активну участь в формуванні культурного ландшафту сходу України та українського культурного ландшафту загалом

V. ДАТИ ФЕСТИВАЛІВ

Географія та трійки міст проведення фестивалів з урахуванням змін у підготовці проєкту:

1-ий заїзд (2-4 липня)
Слов’янськ, Краматорськ, Бахмут
2-ий заїзд (9-11 липня)
Дружківка, Добропілля, Мирноград
3-ий заїзд (30-1 серпня)
Станиця Луганська, Старобільск,  Щастя
4-ий заїзд (7 серпня)
Херсон
5-ий заїзд (14-15 серпня)
Маріуполь

Еволюція слогану проекту 20210 року: ВЕЛИКІ СПРАВИ ДІЄВИХ КОМАНД
a. 2016 рік – ЛЮДИ ЗМІНЮЮТЬ ЛЮДЕЙ
b. 2017 рік – ВСЕ ПОЧИНАЄТЬСЯ З КУЛЬТУРИ
c. 2018 рік – ЛЮДИ ЗМІНЮЮТЬ МІСТА, А ГРОМАДИ УКРАЇНУ
d. 2019 рік - СВІДОМІ ДІЇ СВІДОМИХ ЛЮДЕЙ
e. 2021 рік – ВЕЛИКІ СПРАВИ ДІЄВИХ КОМАНД

Кількісні показники проекту:
· більше 28 000 безпосередніх учасників заходів у 9 малих містах
· Більше 13 000 учасників у містах Маріуполь та Херсон
· Від 700 000 унікальних переглядів контенту в мережі
· інформаційна кампанія розрахована на приблизну кількість в 2 00 000 контактів (публікації, ТВ, статі, соціальні мережі, інтернет-видання тощо)
